- PORTUGUES
6° ANO

} HABILIDADE:

EF69LP17 - Perceber e analisar os recursos
estilisticos e semibticos dos géneros jornalisticos
e publicitarios, os aspectos relativos ao
tratamento da informagdo em noticias, como a
ordenacgdo dos eventos, as escolhas lexicais, o
efeito de imparcialidade do relato, a morfologia
do verbo, em textos noticiosos e argumentativos,
reconhecendo marcas de pessoa, numero,
tempo, modo, a distribuico dos verbos nos
géneros textuais (por exemplo, as formas de
pretérito em relatos; as formas de presente e
futuro em géneros argumentativos; as formas de
imperativo em géneros publicitdrios), o uso de
recursos persuasivos em textos argumentativos
diversos &omo a elaborag¢do do titulo, escolhas
lexicais, constru¢dées metaforicas, a explicitagcdo
ou a ocultac@o de fontes de informagéao) e as
estratégias de persuas@o e apelo ao consumo
com os recursos linguistico-discursivos utilizados
(tempo verbal, jogos de palavras, metdaforas,
imagens).
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ATIVIDADES COM FOCO NO ACOMPANHAMENTO DAS APRENDIZAGENS
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_IJ Conteldo das atividades:

Atividade 1: CARACTERISTICAS DE UMA CARTA DE RECLAMAGAO
Atividade 2: CARACTERISTICAS DO GENERO ANUNCIO
PUBLICITARIO/TEXTOS PERSUASIVOS/LINGUAGEM
MULTISSEMIOTICA
NOMINAL/SUBSTANTIVOS/ARTIGOS/NUMERAIS

| o Atividade 3: CARACTERISTICAS DO GENERO TEXTUAL ANUNCIO

—I_I Po R T U G U E s PUBLICITARIO/LINGUAGEM MULTIMODAL
Atividade 4: CARACTERISTICAS DO GENERO TEXTUAL ANUNCIO
PUBLICITARIO/TIPOS DE LINGUAGEM
Atividade 5: TEXTOS OPINATIVOS/RECURSOS
COESIVOS/ARTICULADORES TEXTUAIS/TIPOS DE

6 (o ] A N o ARGUMENTOS/REGRAS DE PONTUAGAO

Atividade 6: CARACTERISTICAS DO GENERO TEXTUAL ARTIGO DE
OPINIAO/TEXTOS OPINATIVOS
Atividade 7: TEXTOS ARGUMENTATIVOS/TIPOS DE
ARGUMENTOS/ARTIGO DE OPINIAO
Atividade 8: TEXTOS ARGUMENTATIVOS/TIPOS DE ARGUMENTOS
Atividade 9: TEXTOS OPINATIVOS/RECURSOS
COESIVOS/ARTICULADORES TEXTUAIS/TIPOS DE
ARGUMENTOS/REGRAS DE PONTUAGAO
Atividade 10: CARACTERISTICAS DE FANZINES/LINGUAGEM DE

FANZINES/EXPEDIENTE
Atividade 11: FANZINES/EMPREGO DE LETRA
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ATIVIDADES COM FOCO NO ACOMPANHAMENTO DAS APRENDIZAGENS

ESCOLA: PROFESSOR(A):

ESTUDANTE: TURMA:

Leia o texto e, em seguida, responda a questao.

“Anuncio publicitario

Como publicidade, trata-se de uma mensagem que procura
transmitir ao publico, por meio de recursos técnicos,
multissemioticos e através dos veiculos de comunicacdo, as
gualidades e os eventuais beneficios de determinada marca,
produto, servico ou instituicdo. Os anuncios podem circular em
varios meios de comunicacdo e suportes: imprensa escrita, falada,
televisiva e internética, faixas [...].”

(Fonte: Sérgio Roberto Costa. Dicionario de géneros textuais. Belo Horizonte: Auténtica, 2009. p. 32.)

Qual das alternativas a seguir nao representa, adequadamente, o
género textual anuncio publicitario?

BANCO DE ATIVIDADES — PORTUGUES

a) Em anuncios publicitarios, é frequente o uso de recursos
estratégicos como imagens atraentes e textos criativos, que
empregam linguagem figurada, frases de efeito e figuras de
linguagem.

b) Por meio de anuncios publicitarios, as marcas divulgam seus
produtos e servigos para o publico e, assim, se tornam
conhecidas. Os anuncios estdo presentes por toda parte: em
jornais, revistas, internet, televisao, radio, em placas nas ruas e
no comércio.

c) O objetivo do anuncio publicitario é, essencialmente, despertar o
interesse das pessoas e induzir o publico a um tipo de
comportamento: o consumo.

d) Esse género textual utiliza linguagem objetiva e apelativa, que
geralmente combina textos (linguagem verbal) e imagens (ndo
verbal) com o objetivo de persuadir o publico-alvo a comprar o
produto ou a utilizar o servi¢co anunciado.

e) Um fator determinante no processo de criagdo de um anuncio
publicitario é a identificacdo do publico-alvo a que ele se dirige.
Para se conectar com esse publico e despertar o seu desejo, é
preciso conhecer os seus interesses, habitos e valores.




ATIVIDADES COM FOCO NO ACOMPANHAMENTO DAS APRENDIZAGENS

ESCOLA: PROFESSOR(A):

Leia os slogans a seguir para responder a questdo.

ESTUDANTE: TURMA: “Né&o é assim uma Brastemp”
Slogan da marca Brastemp.

“Porque se sujar faz bem”

. L . L Slogan da marca Omo.
. Indique a alternativa incorreta sobre o género textual anuncio

publicitario. “1001 utilidades”

I s, . - Slogan da marca Bombril.
a) O slogan de um anuncio publicitario deve atrair a atencdo do 9

publico-alvo a que ele se destina e ser lembrado com facilidade.
b) Para criar um anuncio publicitario, é preciso considerar o local no
gual serd anunciado e o publico-alvo em questao.

“Dedicacdo total a vocé”
Slogan da marca Casas Bahia.

c) Trata-se de um texto persuasivo, de linguagem direta e apelativa, “E gostoso e faz bem”

gue utiliza recursos criativos para conquistar seu publico. Slogan da marca Kibon.
d) A estrutura do género textual anuncio publicitario é formada por

titulo, imagem, corpo do texto e slogan da marca. Indique a alternativa que contém informacdes incorretas sobre o elemento,
e) Em anuncios publicitarios, é frequente identificarmos verbos no usado nos slogans lido, frequentemente utilizado no género textual anuncio

modo imperativo, expressando ordem, pedido, convite etc. publicitario.

a) O slogan deve traduzir a missdo, a visdo e a ideologia da empresa.

b) O slogan é uma palavra ou frase utilizada para gerar a identificacdo do
publico com uma marca ou campanha.

c) O slogan deve ter poucas palavras e ser de facil memorizacgdo, para fixar-se
na mente das pessoas.

d) O slogan consiste em uma ideia que expressa as caracteristicas da marca, o
que ela representa e no que se destaca.

e) O slogan da marca deve se destacar visualmente em relacdo ao restante do
texto, seja por meio da fonte, cor ou de outros elementos gréficos que
podem ser utilizados.
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ATIVIDADES COM FOCO NO ACOMPANHAMENTO DAS APRENDIZAGENS

ESCOLA: PROFESSOR(A):

ESTUDANTE: TURMA:

Leia o texto a seguir para responder a questao.

“Publicidade infantil: entenda o debate e saiba como a questdo é
regulamentada

Joaquim tomava sempre o mesmo iogurte pela manha. Um dia, viu
na televisdao um produto com a imagem de um personagem que ele
gostava muito. Queria aquele. Quando viu a embalagem do lanche
habitual servido pela mae, desatou num choro. [...]

O caso nao é excec¢do. Oitenta por cento das decisdes de compra
das familias sdo influenciadas por criangas, segundo um estudo da
TNS/InterScience, de 2003. Em geral, os pequenos pedem produtos
alimenticios (92%), seguidos por brinquedos (86%) e roupas (57%).
Biscoitos, bolachas, refrigerantes, salgadinhos de pacote,
achocolatados, balas e chocolates sdao os mais requisitados. [...]”

(Fonte: Adriana Franzin; Leandro Melito. Publicidade infantil: entenda o debate e saiba como a

questdo é regulamentada. Agéncia Brasil, 5 jul. 2017. Disponivel em:

http://agenciabrasil.ebc.com.br/geral/noticia/2017-07/publicidade-infantil-entenda-o-debate-e-
saiba-como-questao-e-regulamentada. Acesso em: 10 fev. 2022.)
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Imagine que vocé foi convocado a participar de um debate a
respeito dos perigos da publicidade direcionada a criangas e
selecionou os materiais apresentados para abordar o assunto com
seus colegas. O que nao faria sentido dizer?

a) Que, ao serem expostas a anuncios publicitarios nos intervalos
comerciais dos programas de televisdo, videos de internet,
cinema e outros meios que utilizam anuncios, as crian¢as tém o
comportamento de compra estimulado.

b) Que a publicidade infantil pode desenvolver o desejo por bens de
consumo e desencadear frustragdes e comportamentos
indesejaveis ao promover a conexao entre o conceito de
felicidade e o ato de consumir.

c) Que as criangas acabam sendo seduzidas por conteudos que
veem na TV e sdo estimuladas a pedirem pelos produtos
divulgados nos anuncios publicitarios.

d) Que os fabricantes — de alimentos, brinquedos, roupas, entre
outros — sabem que as criancas influenciam a decisdo de compra
de suas familias e se aproveitam disso.

e) Que o consumo descontrolado de produtos e servicos é um
problema que atinge a sociedade de forma geral, mas que as
criancas ndo sdo vistas como consumidoras porque ainda ndo
possuem poder de compra.




ATIVIDADES COM FOCO NO ACOMPANHAMENTO DAS APRENDIZAGENS

ESCOLA: PROFESSOR(A):

ESTUDANTE: TURMA:

Observe os aspectos gramaticais do texto a seguir e faca o que
se pede.

“Eu aprendi que nunca somos pequenos demais para fazer a
diferenca. Se algumas criangas conseguem aten¢do no mundo todo,
entdo imagine o que poderiamos fazer juntos se realmente
quiséssemos.”

(Fonte: Greta Thunberg, em discurso na Conferéncia das Nagdes Unidas sobre Mudangas Climaticas,
em 2018.)

Com base em seus conhecimentos prévios e, por meio de uma
analise critica, assinale a alternativa que ndo contém informacgdes
verdadeiras sobre tais caracteristicas do texto.
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a) O trecho consiste em um ponto de vista da ativista ambiental
Greta Thunberg, portanto é um texto opinativo.

b) Em “imagine o que poderiamos fazer juntos se realmente
quiséssemos”, nota-se a presenca do recurso coesivo chamado de
elipse.

c) O tipo de argumento utilizado para defender a ideia da ativista se
enquadra na categoria de principios e valores, ou seja, uma
opinido baseada em um principio ético ou uma crenca pessoal.

d) O termo “entdo” utilizado no texto exerce o papel de um
articulador textual de finalidade.

e) Na fonte “Greta Thunberg, em discurso na Conferéncia das
Nacdes Unidas sobre Mudancas Climaticas, em 2018, as virgulas
foram utilizadas para separar informacdes explicativas.

Entre as afirmacOes a seguir, assinale a Unica alternativa falsa a
respeito do género textual artigo de opinido.

a) A pessoa que escreve um artigo de opinido pode ser chamada de
articulista.

b) Geralmente, o artigo de opinido é estruturado em trés partes:
introduc¢do, desenvolvimento e conclusao.

¢) Em artigos de opinido, é frequente a abordagem de temas
polémicos que despertem o interesse publico.

d) Nesse género textual, o autor apresenta seu ponto de vista por
meio de uma sequéncia argumentativa.

e) Por ter um carater opinativo, esse género textual tem uma
linguagem informal, carregada de marcas da linguagem falada.




ATIVIDADES COM FOCO NO ACOMPANHAMENTO DAS APRENDIZAGENS

ESCOLA: PROFESSOR(A):

ESTUDANTE: TURMA:

Leia o texto para responder a quest3o.

“Trabalho infantil é quando uma crianca comeca a trabalhar com
menos de 16 anos de idade. Essa pratica é proibida no Brasil e pode
provocar a prisdao dos pais ou dos responsaveis, assim como da
pessoa que realizou a contrata¢do da crianga.”

(Fonte: Rodolfo Alves Pena. Trabalho infantil. Escola Kids. Disponivel em:
https://escolakids.uol.com.br/geografia/trabalho-infantil.htm>. Acesso em: 19 abr. 2022.)

Assinale o tipo de argumento utilizado pelo autor no trecho em

destaque.

a) A argumentagao do autor nos trechos é de exemplificagao.

b) A argumentac¢do do autor nos trechos é de comparacao.

c) A argumentacdo do autor nos trechos é de evidéncia ou dados
concretos.

d) A argumentagao do autor nos trechos esta relacionada a
principios e valores.

e) A argumentacdo do autor nos trechos é de autoridade.
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n Leia o texto a seguir e considere as afirmacgGes listadas logo

apos.

“No dia 12 de junho é celebrado o Dia Mundial de combate ao trabalho
infantil. No Brasil, 2,5 milhdes de crian¢as e adolescentes entre 5 e 17
anos ainda sdo explorados, mas muitas vezes a violagao passa invisivel.”
(Fonte: Bruna Ribeiro. Dia Mundial de combate ao trabalho infantil: 2,5 milhdes de criangas e adolescentes ainda séo
explorados. Estaddo, 12 jun. 2019. Emais. Disponivel em: https://emais.estadao.com.br/blogs/bruna-ribeiro/dia-

mundial-de-combate-ao-trabalho-infantil-25-milhoes-de-criancas-e-adolescentes-ainda-sao-explorados/. Acesso em:
20 abr. 2022.)

I. 168 milhGes de criangas de 5 anos a 17 anos trabalham. Mais de 50%
dessas criangas trabalham mais de nove horas por dia.

Il. Segundo a OIT (Organizagdo Internacional do Trabalho), “o trabalho
infantil € uma grave violagdo dos direitos humanos e dos direitos e
principios fundamentais no trabalho”.

[ll. Muitas criancas e adolescentes trabalham em plantagdes, como as de
algodao e cana-de-agucar, e na produgao de roupas e calgados.

IV. A crianga que trabalha, por estar em uma situagdo de vulnerabilidade,
fica mais exposta a violéncia e tem mais chances de entrar para o crime.

V. Para as populagdes mais pobres, a educag¢do é a Unica maneira para
romper o ciclo de exclusdo social e de violagao de direitos.

Qual item apresenta o mesmo argumento relatado no texto? Assinale a
alternativa correta.

a)l.

b) Il.
c) .
d) IV.
e) V.




ATIVIDADES COM FOCO NO ACOMPANHAMENTO DAS APRENDIZAGENS

ESCOLA: PROFESSOR(A):

ESTUDANTE: TURMA:

n Leia o texto para responder a questao.

“Estatuto da Crianca e do Adolescente

No Brasil, alguns normativos legais, pela sua importancia, sdao
condensados em codificacbes que facilitam o tratamento das
guestdes juridicas no ambito mais especifico e detalhado do
assunto selecionado pela sua prioridade social. Existem entdo o
Cédigo de Defesa do Consumidor, o Estatuto das Cidades, o
Estatuto do ldoso e o Estatuto da Crianca e do Adolescente, que
sdo exemplos de consolidacGes legislativas, inclusive para melhor
compreensdo dos interessados.

Este ultimo, também denominado ECA, conforme o préprio nome
demonstra, é um estatuto ou codificagdao que trata do universo
mais especifico vinculado ao tratamento social e legal que deve ser
oferecido as criangas e adolescentes de nosso pais, dentro de um
espirito de maior protecdao e cidadania decorrentes da propria
Constituicao promulgada em 1988. O ECA dispOe sobre a protecao
integral a crianca e ao adolescente, sendo fruto da lei 8.069 de 13
de julho de 1990, que neste ano de 2008 completa “maioridade”
de existéncia.
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Consoante a propria Lei, é caracterizada na condicdo de crianca aquele de
idade até doze anos incompletos, e adolescente é aquele que estiver entre
doze e dezoito anos de idade, determinando que ambos devem usufruir de
todos direitos fundamentais inerentes a pessoa humana, sem prejuizo da
protecdo integral do ECA. Também estabelece que é dever da familia, da
comunidade, da sociedade em geral e do poder publico assegurar, com
absoluta prioridade, a efetivacdo dos direitos referentes a vida, a saude, a
alimentacéo, a educacdo, ao esporte, ao lazer, a profissionaliza¢do, a cultura,
a dignidade, ao respeito, a liberdade e a convivéncia familiar e comunitaria.

[ ]II
(Fonte: Vandeler Ferreira da Silva. Estatuto da Crianga e do Adolescente. Disponivel em:
www.infoescola.com/direito/estatuto-da-crianca-e-do-adolescente/. Acesso em: 20 abr. 2022.)

Se vocé fosse o autor do texto e tivesse de apontar alguns aspectos textuais

e gramaticais que utilizou em sua producao, o que ndo poderia citar?

a) No inicio do segundo paragrafo, o termo “Este ultimo” foi usado como um
mecanismo coesivo para evitar a repeticdo de “Estatuto da Crianca e do
Adolescente”.

b) Em “Consoante a prdpria Lei, é caracterizada na condigdo de crianga
aquele de idade até doze anos incompletos”, nota-se a presenca de um
articulador textual de conformidade.

c) O tipo de argumento utilizado no terceiro paragrafo é classificado como
um argumento de exemplificagdo extraido das premissas do ECA, um
documento legal que também exerce o papel de autoridade nesse
contexto.

d) As palavras “préprio”, “convivéncia” e “comunitéria”, encontradas no
texto, sdo exemplos de palavras paroxitonas que recebem acento por
terem pendultima silaba tonica e terminarem em ditongo crescente.

e) No trecho “[...] a efetivacdo dos direitos referentes a vida, a saude, a
alimentacdo, a educacdo, ao esporte, ao lazer, [...]”, as virgulas foram
utilizadas para separar informacgoes explicativas.




ESCOLA:

ATIVIDADES COM FOCO NO ACOMPANHAMENTO DAS APRENDIZAGENS

PROFESSOR(A):

ESTUDANTE:

TURMA:
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a)

b)

c)

d)

Supondo que vocé tivesse que compartilhar oralmente, em uma
atividade coletiva, os seus conhecimentos sobre o formato e as
caracteristicas estruturais de um fanzine, assinale a alternativa que
traz informacodes falsas a respeito desse tipo de comunicacao:

S3ao exemplos de conteudos possiveis para fanzines: resenhas criticas;
poemas; entrevistas; sinopses e dicas de livros, filmes, séries e histdrias
em quadrinhos.

O fanzine é uma publicagdo de natureza independente, muitas vezes
confeccionada artesanalmente, em papel, com recortes e colagens que
misturam elementos diversos e produzem um conjunto visual jovem e
moderno.

Em fanzines, o expediente é uma se¢do da publicagdo em que os
autores deixam registrada uma mensagem para o seu publico. Os
autores sempre assinam seus nomes de forma manuscrita.

Producdes artisticas e culturais sdo temas muito recorrentes em
fanzines, mas esses veiculos também podem tratar de outros assuntos.
Fanzines também sdo chamados de “zines” e tém o objetivo de
informar, avaliar, entreter o publico que tenha interesse pela tematica
abordada na publicacao.
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seguir.

Leia o texto que fala sobre fanzine e responda a questdo a

“Antes de tudo, o fanzine é um importante meio de comunicagdo e o
seu principal objetivo é juntar e aumentar o circulo de amizades entre
pessoas com ideias e gostos em comum [...].

Também serve como alternativa para quem produz alguma arte
(histérias em quadrinhos, contos, poesias etc.) e ndo tem onde
publicar. [...]"

(Fonte: Marcio Sno. Fanzines de papel. 2. ed. Publicagdo independente, Sdo Paulo, 2007. Disponivel em:
https://issuu.com/marciosno/docs/fanzinesdepapel. Acesso em: 4 nov. 2021.)

O autor argumenta a importancia do fanzine, ressaltando beneficios
gue podem ser conquistados por quem se envolve com uma produgao
como essa. Com os argumentos do texto em mente, se tivesse que
gravar uma frase chamativa para divulgar o fanzine em um viog, o que
consideraria adequado escrever?

a) Vamos produsir Fanzine: a midia para o jovem se comunicar e se
dar bem!

b) A vez do fanzine: um jeito criativo para se comunicar, mostrar a sua
arte e achar a sua turmal

c) Fanzine: um veiculo para se ligar no que vocé curte e aprossimar
pessoas...

d) Comunique com Fanzine e mostre sua Arte para o mundo!

e) Para aumentar seu circulo de amizades e fazer a divulgacdo do seu
trabalho, vale a pena criar um fanzine?
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