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ESTUDANTE: TURMA:

Leia o texto a seguir para responder a questao.

“Publicidade infantil: entenda o debate e saiba como a questdo é
regulamentada

Joaquim tomava sempre o mesmo iogurte pela manha. Um dia, viu
na televisdo um produto com a imagem de um personagem que
ele gostava muito. Queria aquele. Quando viu a embalagem do
lanche habitual servido pela mae, desatou num choro. [...]

O caso ndo é excegao. Oitenta por cento das decisdes de compra
das familias sdo influenciadas por criangas, segundo um estudo da
TNS/InterScience, de 2003. Em geral, os pequenos pedem
produtos alimenticios (92%), seguidos por brinquedos (86%) e
roupas (57%). Biscoitos, bolachas, refrigerantes, salgadinhos de
pacote, achocolatados, balas e chocolates s3ao os mais
requisitados. [...]"

(Fonte: Adriana Franzin; Leandro Melito. Publicidade infantil: entenda o debate e saiba como a
questdo é regulamentada. Agéncia Brasil, 5 jul. 2017. Disponivel em:
http://agenciabrasil.ebc.com.br/geral/noticia/2017-07/publicidade-infantil-entenda-o-debate-e-
saiba-como-questao-e-regulamentada. Acesso em: 10 fev. 2022.)

BANCO DE ATIVIDADES — PORTUGUES

Imagine que vocé foi convocado a participar de um debate a
respeito dos perigos da publicidade direcionada a criancas e
selecionou os materiais apresentados para abordar o assunto com
seus colegas. O que ndo faria sentido dizer?

a) Que, ao serem expostas a anuncios publicitarios nos intervalos
comerciais dos programas de televisdo, videos de internet,
cinema e outros meios que utilizam anudncios, as criancas tém o
comportamento de compra estimulado.

b) Que a publicidade infantil pode desenvolver o desejo por bens de
consumo e desencadear frustracdes e comportamentos
indesejaveis ao promover a conexdo entre o conceito de
felicidade e o ato de consumir.

¢) Que as criangas acabam sendo seduzidas por conteudos que
veem na TV e sdo estimuladas a pedirem pelos produtos
divulgados nos anuncios publicitarios.

d) Que os fabricantes — de alimentos, brinquedos, roupas, entre
outros — sabem que as criancas influenciam a decisdo de compra
de suas familias e se aproveitam disso.

e) Que o consumo descontrolado de produtos e servigcos é um
problema que atinge a sociedade de forma geral, mas que as
criangas nao sao vistas como consumidoras porque ainda ndo
possuem poder de compra.
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